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Einkaufen wie vor 100 Jahren

Aus der Familientradition
wurde in Merkendorf ein
GreiBlereimuseum von
Format. Sehenswert!

roman.schmidt@woche.at

tradition so weit zuriick,

dass die Betriebsmittel zum
taglichen Broterwerb den direk-
ten Weg ins Museum finden.

Uber 100-jdhrige Tradition

1901 wurde das Kaufhaus in
Merkendorf von Franz Polzl ge-
griindet. 1938 tibernahm es
Stieftochter Rosa Polzl. Sie fiihr-
te den Gemischtwarenhandel
bis zu ihrem Tod im Jahr 1984.
Die Sorge der Merkendorfer war
damals grofs. War das das Ende
der GreifSlerei in Merkendorf?
Es stellte sich heraus, dass es
nicht das Ende war. Vielmehr
sorgte Herbert Neuwirth, der
das Geschift von seiner Grof3-
tante erbte, fiir einen fulminan-
ten Neubeginn. Im November
1984 wurde das schmucke
Kaufhaus in Merkendorf wie-
dereroffnet. Ein Getrankemarkt
kam dazu. Trotz gestiegener
Konkurrenz im Umkreis des
Kaufhauses Neuwirth erwies
sich die Philosophie der heuti-
gen Betreiberin, Claudia Neu-
wirth-Fassold, als goldrich-
tig: ,Nahversorgung hat viel
mit persdnlicher Ansprache zu
tun. Zu uns kommt jeder, vom

Selten reicht die Familien-

GreiBlereimuseum Merkendorf
Familie Neuwirth

Kontakt: Merkendorf 35, 8344
Bad Gleichenberg, Tel. 03159/
2735 oder 2009

E-Mail: claudia.neuwirth@aon.at
www.neuwirth.fassold.com
Offnungszeiten und Fiihrungen:
nach Vereinbarung

Gefiihrte Touren auf den Spuren
der Museen: www.spuren.at bzw.
Tel. 03152/8575/710 (Fr. Grandl)
Plattform der Vulkanlandmu-
seen im Internet:
www.museen.vulkanland.at

Kind bis zum Pensionisten.”
Von der nachhaltigen Werbung
als wichtiges Instrument der
Kommunikation verstand auch
Rosa Polzl etwas, weifs Claudia
Neuwirth-Fassold zu berichten:
,lhre Wurstsemmeln um fiinf
Schilling waren legenddr. So
dick gefiillt, dass ich in der
Volksschule immer die Bestel-
lungen fiir die anderen Kinder
mitnehmen musste.” Meinte
man, dass in der Semmel doch
viel zu viel Wurst zu dem Preis
sei, war ihre geschickte Ant-
wort, dass die Kinder die kiinfti-
gen Kunden seien. Bei ihnen zu
sparen, sei falsch gespart.

GreiBBlerei wie anno dazumal

All das, was die Greifllerei tiber
Jahrzehnte ausmachte, ist heu-
te im Museum gleich hinter
dem heutigen Kaufhaus zu be-

Rdstkaffee handportioniert. So etwas
sieht man nur im GreiBlereimuseum.

wundern. Da finden sich alte
Werbeplakate genauso, wie
Blechdosen, Glaser fiir Zucker,
Kaffee, Tee oder Briihwiirfel.
Geschirr, handgeschmiedete
Nigel, Schrauben und Werk-
zeug, Waschrumpeln oder Pe-
troleumlampen mit dazugeho-
rigen Glasstiirzen runden das
Sortiment - eben mit allem Not-
wendigen fiir den ldndlichen
Haushalt - ab. Selbst neuwertige
Seidenstriimpfe, Hefte und fei-
ne Wische fand man im Zuge
des Umbaus 1984 - fein sduber-
lich verpackt, neuwertig, aber
Jahrzehnte alt, weggelegt und
gehortet fiir schlechte Zeiten.
Das Kaufhaus Neuwirth ist
ein Beispiel dafiir, dass sich Tra-
dition fortschreiben ldsst. Nicht
auf die Vergangenheit veges-
send, sondern sie schitzend
und fiir eine positive Zukunfts-

Die bunte Welt des Konsums sah vor
100 Jahren etwas anders aus.

entwicklung nutzend, geht Fa-
milie Neuwirth neue Wege.
Zum Kaufhaus ist zudem ein
kleines Café dazugekommen,
treffenderweise als ,Schlupf-
winkel” - weil es sich hinterm
Kaufhaus befindet - bekannt.

Fiihrungen fiir Schulklassen

Gerade fiir Schulklassen ist das
Greifdlereimuseum eine Mog-
lichkeit, in eine gar nicht weit
zuriickliegende Konsumvergan-
genheit zu blicken. In einer
Zeit, in der die unendliche Viel-
falt an Produkten betrdchtli-
chen Haushaltseinkommen ge-
geniibersteht und die Zufrie-
denheit dennoch weiter sinkt,
zeigt die Greifllerei eindrucks-
voll, welche Bedeutung, Salz,
Mehl oder gar Reis - von Franz
Polzl mithevoll selbst aus Mar-
burg importiert - hatte.

S

Claudia und Gerllnde Neuw:n‘h haben eine groBe Freude mit ihrem Museum. Ent-
sprechend liebevoll ist es auch gestaltet. Ein Ausflug nach Merkendorf lohnt sich.



